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Datos generales

o Periodo extraordinario: 2024- |

Periodo de aplicacién: Del 25 de noviembre al 13 de enero del 2024

o Duracion (cuantas horas o dias): A partir de este momento el alumno puede
revisar la guia y comenzar su desarrollo, asi como enviar sus dudas. Si en 24 hrs. no
recibe respuesta volver a escribir. Recibird asesoria desde el primer momento
hasta concluir la guia y presentar la guia y el examen oral (charla).

Nombre del profesor(a): Mtra. Magda Lillali Rendén Garcia

Correo electrdnico del profesor (a): unamclases@yahoo.com.mx

Clave de la materia: 1833/2020

Grupo: EK21

Nombre de la materia: Taller de Creatividad

Licenciatura: Ciencias de la Comunicacion

Semestre al que pertenece: 7,8,9

Caracter de la materia (obligatoria u optativa): Optativa

Numero de créditos: 8
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Caracteristicas del examen

e Temario:
Para consultar el Programa Oficial de la materia Periodismo Grafico ingresar a la pagina de la
FCPS/UNAM en Internet: http://www.politicas.unam.mx en el menu de Oferta Académica, en
Licenciatura (se abre una pagina con las diferentes Carreras), elegir Ciencias de la
Comunicacion, dar clic en Mapa Curricular y Plan de Estudios, buscar el semestre y la materia
correspondiente, dar clic en el nombre para que se despliegue el Programa Oficial (puede
consultarlo o imprimirlo).

e Contenidos a evaluar:
Para esta guia del examen extraordinario de la asignatura “Taller de Creatividad” es
importante tomar en cuenta las materias antecedentes como base tedrico - practica del
estudiante.

El eje central del Taller de Creatividad es lograr el libre albedrio del estudiante, orientado y
canalizado por un esquema tedrico — conceptual que le permita explorar su potencial
imaginativo con el fin de desarrollar habilidades para que el alumno estudie y analice las
estrategias y procedimientos creativos dentro del esquema publicitario para que sea capaz de
instrumentar técnicas y elementos conceptuales para aplicarlos al discurso promocional, en el
campo estético o semdntico, apoyado en las distintas artes que alimentan su formacion y
creatividad.

e Bibliografia basica:
Carpeta de  materiales para la asignatura  Taller de  Creatividad en
https://drive.google.com/open?id=1k5EeQpKil2VC8mgDuvn3oRkZuyfGWkKE
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e Recurso de evaluacion
El extraordinario consta de dos partes: responder la guia y aplicar el examen. El alumno
enviard por correo la guia resuelta dos dias antes de la fecha del examen, mismo que se
presentard en el mes de enero de 2024, via zoom, por acuerdo entre alumno y docente, en los
pardmetros acordados por la Universidad. Sugiero como fecha limite el 10 de enero de 2024.

Examen

REQUISITOS

El alumno confirmara su participacion al extraordinario con un mail enviado a la mtra.
Magda Lillali Renddon Garcia al correo electrénico unamclases@yahoo.com.mx Es
importante en asunto escribir: ExtraTC_23_apellido para presentarse, confirmar que
si trabajara el examen, y con ello, recibir todas las asesorias necesarias para resolver
la guia en caso de dudas.

La guia podra ser realizada en un documento de google drive, mismo que sera
compartido con permisos de edicibn a magliren@politicas.unam.mx de esta forma, el
alumno podra ser acompafiado durante la elaboracién de su trabajo escrito y su
trabajo practico. O pueden realizarla por su cuenta y enviarla dos dias antes del
examen por mail a unamclases@yahoo.com.mx.

El trabajo practico se debe realizar utilizando los recursos digitales TIC y las url de
éste se incluiran en la guia junto con una imagen o captura de pantalla.

PRESENTACION DEL DOCUMENTO

Cuidar la ortografia, coherencia y claridad de lo que se escribe.

Es fundamental citar y sefalar correctamente las fuentes de informacién consultadas.
Marcar el nimero de pagina sobre el total de éstas (1/10, 1 de 10) como se hace en
este documento.

No presentar portada, DATOS EN LA PARTE SUPERIOR DE LA HOJA COMO
ENCABEZADO, de la siguiente forma:

Apellidos, Nombres Clave: 1833
Extra TC Grupo: EK21
GUIA DE ESTUDIOS

PREGUNTAS

1.- Presentar dos definiciones (minimo dos fuentes) y hacer una breve reflexién de lo
gue estas palabras aportan.

Creatividad

Proceso creativo

Imaginacion

Imaginario social

Cultura

[No olvides escribir las referencias]

2.- Elaborar un cuadro comparativo con las caracteristicas de la publicidad comercial y
social (méximo 1 cuatrtilla).
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3.- Elaborar un cuadro sindptico sobre texto, estructura y caracteristicas de los
distintos tipos de texto de los diferentes medios (Cartel, Periddico, Revista, Radio,
Television, Internet, etc.) en maximo 3 cuartillas.

4.- Definir slogan y jingle. Ejemplificar (maximo 1 cuatrtilla).

5.- Investigar el concepto de marca y sus diferentes tipos, ejemplificar (méximo 1
cuartilla).

6.- Revisar la historia del envase, recomiendo el texto “El envase en el tiempo”. Y
hacer una breve reflexion (méaximo 1 cuartilla).

7.- Leer el texto La imaginacion Sociologica de E. Mills y elaborar una breve reflexion
sobre éste y la creatividad en publicidad (méximo 1 cuartilla).

8.- Revisar la importancia del disefio y la comunicacion de la publicidad en los distintos
medios impresos y escribir una breve reflexion (méximo 2 cuartillas).

9.- Definir lo figurativo, lo abstracto y lo simbdlico, diferenciarlo desde la creatividad,
ejemplificar (méaximo 2 cuartillas).

10.- En qué consiste el proceso de impresion y cuéles son las formas de reproduccion
(méximo 2 cuartillas).

11.- Explicar la metodologia creativa e identificar los recursos audiovisuales y sefalar
los diferentes usos del sonido y de la imagen (maximo 2 cuartillas).

12.- Revisar el panorama mundial de las artes a lo largo de la historia y elaborar un
cuadro sobre la o las corrientes o vanguardias que mas les impacto (maximo 3
cuartillas).

13.- Elaborar un esquema, mapa conceptual o mapa mental sobre el pensamiento, sus
caracteristicas y tipos (maximo 1 cuartilla).

14.- Trabajo practico.

TRABAJO PRACTICO

Elaborar tres propuestas. De c/u presentar una breve justificacion por escrito sobre los
qué’s de sus actividades, es decir, sefalar el objetivo, el publico al que va dirigido y el
contenido. La captura de pantalla o imagen y la url. Seleccionar medio, recurso, temay
audiencia:

MEDIO RECURSO TIC TEMA AUDIENCIA
Radio Audio Estigma Nin@s
Cine o Discriminacién Adolescentes (fem 0 masc)
— Audiovisual . 7
Television Problema social Jovenes (fem 0 masc)
Periédico Infoarafia Diversidad Adultos Mayores (fem 0 masc)
Revista 9 Salud mental Adultos jovenes (fem 0 masc)
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Por ejemplo:

Primera combinacion: cine (medio), audiovisual en powtoon (recurso TIC),
problema social (tema) para adultos mayores (publico).

Segunda combinacién: radio (medio), audio en audacity (recurso TIC), estigma
(tema) para adolescentes (publico).

Tercera combinacion: revista (medio), infografia en piktochart (recurso TIC),

Discriminacion (tema) para nin@s (publico).

RECURSOS TIC

Un ejemplo de los recursos* que puedes elegir, de acuerdo con el medio que vas a
trabajar:

Medio Recurso Url Caracteristicas
Audacity http://www.audacityteam.org/ Editor de audio
. https://www.apowersoft.es/grabador-de- Grabador de
Radio HEasErEEl audio-gratis audio online
WavePad https://www.nch.com.au/wavepad/es/inde Editor de audio
x.html
OpenShot http://www.openshot.org/ Editor de video
Cine / MovieMaker http://www.windows-movie-maker.org/ Editor de video
Television _
Pow Toon https://www.powtoon.com/home/g/es/ Presgntamon
animada
Piktochart https://www.piktochart.com Infografia
Periddico / Genial.ly https://www.genial.ly/ FERE eI
Revista dindmica
Issue https://issuu.com/ Publicacién digital

*Puedes proponer otras herramientas, solo justifica por qué la elegiste.

Es importante que incluyas la licencia creative commons. Revisar los siguientes
ejemplos:

Tema Recurso Url
Licencia Creative Piktochart https://create.piktochart.com/output/8018932-cc_rendon
Commons
Trabajo . https://view.genial.ly/5b8ca42b4894e769fdfd3bab/trabajocola
. Genial.ly )

colaborativo borativomlrg

disclfiigli%g];’c’m Piktochart https://create.piktochart.com/output/32424324-
y estigmadiscriminacionsmental_magliren
salud mental

©089 —
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

ARNHEIM, Rudolf. 1971. El pensamiento visual, Buenos Aires: Eudeba, 343 p. clasificacionN70
A742

AZNAR, H. Y CATALAN, M. Cdédigos éticos de publicidad... (Clasificacion en la biblioteca de la
FCPyS es HF5831 A95)

BELTRAN y Cruces. Redaccion publicitaria, Trillas... (Clasificacion en la biblioteca de la FCPyS
es HF5825 B45)

CERVANTES, José. (1984) Glosario de términos publicitarios, México, Comunicacion.

COHEN, Dorothy. (1986) Publicidad comercial, México, Ed. Diana, 1986.

DUAILIBI, A. (1990) Creatividad y Marketing, Bogota, McGrawHill.

DUNN, W. (1990) El portafolio creativo del publicista, Bogota, McGrawHill.

DUNN, Watson. (1993) Publicidad, México, UTHEA/Noruega.

ENEAS Crombers, Jorge (1985) Montajes audiovisuales, teoria y practica, Diana, México.

FERRO. Marc.(1994) Como se cuenta la historia a los nifios del mundo, Fondo de Cultura
Econdmica, México, 1995, pp. 9-15, 451-456 y 465.

GARCIA Sanchez, José Luis (1988) Lenguaje Audiovisual, Alambra, México.

GEERTZ, Clifford. (2001) La interpretacion de las culturas, Gedisa editorial, Espafia, 386p.

GUTIERREZ Gonzélez, Monica y Mitrala . Villareal Barocio. (1999) Manual de produccién para
tv, Trillas, México, 160p.

HERNANDEZ Fierro, V. (2003). Lenguaje: Creacion y expresion del pensamiento. Razon y
Palabra. Primer Revista Electrénica en América Latina Especializada en Comunicacion.

http://www.razonypalabra.org.mx/anteriores/n19/19 vhernandez.html [septiembre,
2013].

JOANNIS, Henry. (1990) El proceso de creacién publicitaria, México, Planeta. Material
audiovisual.

KEMP, Jerroll E. (1973) Planeacion y producciéon de materiales audiovisuales, Rochester,
Representaciones y servicios de ingenieria KODAK.

LOZANO Sanchez, Armando. (1989) Guia metogoldgica del proceso de produccion de un
audiovisual, ENEP — Aragén, UNAM, México.

MALLAS, Santiago (1977) Técnicas y recursos audiovisuales, Oikos Tau, Madrid.

MARTINEZ, H. N. (1995) La empresa publicitaria. Su organizacion y administracion, Ed.
Macchi, México.

TAUSK, Petr. (1978) Historia De La Fotografia En El Siglo XX, Editorial Gustavo Gili,
Barcelona.

v/a. (1998) Creatividad y solucion de problemas, Desarrollo de habilidades profesionales,
Ediciones Instituto de Investigacién de Tecnologia Educativa de la Universidad
Tecnoldgica de México, México, 12. Edicién, 70p.

v/a.(1979) Montajes audiovisuales, Diana, México.

VIDALES Giovannetti, Maria Dolores. (1999) El envase en el tiempo. Historia del envase,
Trillas, México, 445p.

VILCHES, Lorenzo. (1991) Teoria de la Imagen, México, Editorial Paidés, 248 Pp.

VILEM, Frosse. (1990) Hacia la Filosofia de la Fotografia, Editorial Trillas, 12. Edicion, México.

VILLAFANE, Justo Y Ménguez, Norberto. (1996) Principios de Teoria General de la Imagen,
Madrid, Piramide, 341p.

VILLAFANE, Justo. (1992) Introduccion a la Teoria de la Imagen, Madrid, Editorial Piramide, 42.
Edicion, 230p.

PUEDEN CONSULTAR MATERIALES DIGITALES. CITAR CORRECTAMENTE

NOTA

Cualquier duda, establecer comunicacion con la Mtra. Magda Lillali Rend6n Garcia. Al
mail institucional magliren@politicas.unam.mx 0 al mail
unamclases@yahoo.com.mx
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Nombre del profesor y correo electrénico

Mtra. Magda Lillali Renddn Garcia

Correo para confirmar examen y resolver dudas
unamclases@yahoo.com.mx
Asunto: ExtraTC_ApellidoNombre

Los alumnos pueden ponerse en contacto todas las veces que consideren necesarias para
resolver dudas y asi poder realizar la guia sin problemas y en tiempo.

Correo para compartir documento con permisos de edicion
magliren@politicas.unam.mx

Criterios de acreditacion

El alumno debera enviar la guia resuelta un par de dias antes de la charla sobre los contenidos
de la asignatura en una Videoconferencia, a manera de examen oral, sea en zoom o meet o en
caso extrema videollamada en WhatsApp. No requiere mas de 25 min. Dentro del periodo
oficial del 25 de noviembre al 13 de enero del 2024. Sugiero fecha limite el 10 de enero de
2024.
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